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Interlink se lanza a buscar
nuevas oportunidades

VIENE DE LA PORTADA DE NEGOCIOS

Q “Viendo lo que ha pasado en los
últimos seis años en el mercado local
entendimos que nos teníamos que
adaptar. Por eso, utilizando las forta-
lezas de nuestra empresa y de nuestro
equipo, decidimos afinar nuestras
áreas de experiencias para atacar
oportunidades de servicio con clientes
fuera de la sombrilla de Interlink”, ex-
plicó Federico Sánchez, presidente de
la compañía fundada por su padre.

A pesar de que en los inicios de la
empresa fueron puramente en cons-
trucción, el crecimiento mayor de la
compañía se dio con el desarrollo de
sus propios proyectos, siendo su pri-
mera obra de construcción el hoy ho-
tel Condado Plaza, en El Condado.

Ahora, con este nuevo enfoque, la
empresa procura elevar su posición
en la industria de la construcción con
su marca Interlink Construction sa-
liendo a competir con las demás em-
presas existentes en el mercado en lo
que es la gerencia de proyectos y edi-
ficación de nuevos proyectos.

El resultado a la fecha parece haber
sido uno exitoso a juzgar por las cifras
de impacto económico logradas a tra-
vés de los nuevos proyectos.

Hermand Méndez, vicepresidente
ejecutivo y socio de la firma, estimó en
$200 millones la inversión y 1,200 los
empleos generados con los proyectos
nuevos que han realizado y se efec-
túan a la fecha, entre los que figuran

unos 10 nuevos gerenciales en el área
de supervisión.

ALIANZAS ESTRATÉGICAS. Sánchez re-
veló que para muchos de los proyectos
han buscado a socios estratégicos,
como es el caso del aeropuerto LMM,
una obra que realizan con la empresa
de construcción estadounidense Hunt
Constructions, con amplio conoci-
miento en el desarrollo de aeropuer-
tos, y que esperan culminar para el
primer trimestre del 2016.

“El aliarnos con Hunt Constructions
para este proyecto nos ayudó a ga-
narlo. Ya llevamos dos años en el pro-
ceso de construcción de esa obra, en lo
que ha sido un proceso muy intenso,
pero que se ha manejado sin contra-
tiempos. Nos sentimos muy orgullo-
sos con este trabajo porque sentimos
que estamos aportando al desarrollo
de Puerto Rico para que se mantenga
más competitivo”, señaló.

Otro de los proyectos para los que se
han aliado con talento experto es el
redesarrollo del Margaritaville Times-

hare Vacation Club, en el Wyndham
Río Mar, que tiene como propósito
convertir unas 200 habitaciones exis-
tentes en unos 172 apartamentos, in-
cluyendo unas nuevas facilidades de
piscina.

Simultáneamente, la empresa está
trabajando en la construcción de uni-
dades de residencias privadas en el
complejo turístico residencial Bahía
Beach, el cual ellos desarrollaron y
posteriormente vendieron al multimi-
llonario neoyorquino John Paulson.
De hecho, una de las residencias que
construyen pertenece al reconocido
i nve r s i o n i s t a .

“Estamos involucrados en el diseño
y construcción de todas las casas en
Bahía Beach, que por el tamaño de las
propiedades, las especificaciones, la
atención al detalle que requieren, son
trabajos muy exigentes”, comentó
Sánchez.

Por su parte, Méndez sostuvo que
esperan entregar la primera propie-
dad residencial en Bahía Beach a fi-
nales de este año, pero la obra de

construcción allí se mantiene por los
próximos dos a tres años acorde con
los contratos que tienen para el de-
sarrollo y construcción de otras de las
mansiones que se edifican en el com-
plejo de lujo.

“Tenemos mucho trabajo en agen-
da, pero igual nos mantenemos muy
activos en la calle participando de su-
bastas en competencia directa con los
otros contratistas en la Isla”, añadió
Méndez.

El también encargado del desarrollo
de proyectos indicó que muchas de las
oportunidades importantes que están
surgiendo en estos momentos tienen
que ver con el redesarrollo y la re-
novación de proyectos existentes. “Es -
te es el caso del aeropuerto, el Wyn-
dham y el Marriott, que aunque no
son proyectos en los que se requiere el
uso de grúas, sí son muy significa-
t i vo s ”, detalló el vicepresidente.

Méndez indicó, además, que muchos
de los proyectos que se están haciendo
están relacionados a la industria de
turismo, uno de los pocos renglones de

la economía que sí ha estado en au-
mento y se prevé continúe creciendo.

“Estamos viendo también proyectos
de inversionistas de afuera que están
llegando al País, y de inversionistas
locales que habían pausado sus pro-
yectos por la situación económica, pe-
ro que ya están empezando a tomar
decisiones al respecto y empezando a
planificar los proyectos que tenían en
mente”, explicó.

EXPORTAN SUS SERVICIOS. Simultá -
neamente, se prepara la exportación
de sus servicios a la Florida, donde
trabajarán en la remodelación de un
hotel Marriott en este estado, pro-
piedad del grupo Rockwood Capital,
dueños también del San Juan Ma-
rriott, donde Interlink tiene una par-
ticipación como socio en el manejo y
operación de la propiedad, siendo esta
una de sus áreas de experiencia.

Además del Marriott, la empresa
puertorriqueña está a cargo de la ope-
ración del Sheraton Puerto Rico, en el
Distrito de Convenciones, y del St. Re-
gis Bahía Beach Resort, entre otras
instalaciones.

Junto a todos estos nuevos cambios,
Sánchez señaló se está relanzando la
marca de la empresa al adoptar un
logo más sencillo y corto, bajo el cual
solo se llamarán Interlink, y no In-
terlink Group. El lanzamiento de la
nueva marca estará respaldado por
un nuevo sitio de internet, donde de-
tallan la nueva visión de la empresa y
describen su vasta experiencia y for-
talezas en cada uno de los servicios
que ofrecen.

Como parte del proceso de cambios,
también anunciaron la renovación del
equipo ejecutivo con el propósito de
añadir nuevo talento, tanto en el área
administrativa, como a nivel de cam-
po en las áreas de arquitectura e in-
geniería.

Uno de los proyectos de construcción que trabaja Interlink dentro del complejo Bahía Beach.
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$200
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Inversión generada a través de los pro-
yectos realizados por Interlink en los
pasados cuatro años.

●●● La empresa
puertorriqueña cam-
bia su enfoque de ne-
gocios para dedicar-
se a la construcción
de proyectos para
clientes externos


	9/21/2015 END20150921 - Negocios30-31 (NEGOCIOS_DOB_2&3) (Right) ~?üÓ   HË½èÓ   `„ıw    °               ÃÐpw       Àh                   °          Ài   þÿÿÿÿÿÿÿþÿÿÿÿÿÿÿ@z¢óÓ   ’z¢óÓ   «Ãyw    8È½èÓ   `„ıw     m⁄ðÓ   hþbóÓ   `„ıw     m⁄ðÓ      Àh   LK	•    

